Propaganda rusa se muta in offline —autocolante ,,Rusia
nu este dusmanul meu”

de Marius Batca

Campaniile de propaganda ruseasca utilizeaza un set de narative adaptate contextului local al
fiecarei tari, pentru a-si maximiza impactul. O tema centrala este cea anti-NATO si anti-UE, care
prezinta Rusia ca o victima a expansiunii occidentale si a democratiilor corupte si ostile. Tn acest
context, anul trecut, in Italia si Franta, inclusiv in Corsica, au aparut afise cu mesajul Rusia nu
este dusmanul meu. Anul acesta, campania a ajuns si in Romania, dar fara afise, ci doar cu
autocolante.
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Scopul principal al acestor operatiuni nu este de a convinge publicul larg sa devina prorus, ci are
obiectivul de a crea tensiune si a o amplifica, de a submina increderea in institutii si de a polariza
societatea. Razboiul hibrid reprezinta o forma de conflict multidimensional, care depaseste
granitele confruntarilor militare conventionale si integreaza o gama complexa de tactici. Scopul
principal este subminarea increderii publice in institutiile democratice, erodarea coeziunii sociale
si slabirea aliantelor strategice, in special a celor euroatlantice, cum ar fi Uniunea Europeana si
NATO.

Campaniile care utilizeaza mesajul Rusia nu este dusmanul meu reprezinta o manifestare concreta
a acestei strategii. Aceste operatiuni demonstreaza modul in care eforturile de influenta digitala,
orchestrate de actori statali, sunt transpuse in spatiul fizic prin actiuni precum lipirea de
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autocolante si afisarea de postere. Astfel de actiuni, aparent simple si cu impact local limitat, sunt
de fapt componente ale unei campanii de propaganda mult mai vaste, avand capacitatea de a
exploata vulnerabilitatile interne si de a amplifica narativele deja existente in tarile vizate. Prin
adoptarea unor tactici de razboi hibrid, Kremlinul urmareste sa obtina avantaje strategice pe
termen lung, fara riscurile si costurile unei invazii militare deschise.
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Italia

Campania pro-Moscova din Romania a luat, de anul acesta, si forma unor autocolante lipite n
diverse orase, infatisand o strangere de mana intre doua persoane, avand culorile steagurilor
romanesc si rusesc. Mesajul insotitor, Rusia nu este dusmanul meu, este conceput pentru a
genera un sentiment de tovdrdsie si de a promova o perceptie de normalitate in relatia cu
Federatia Rusa, ignorand invazia militara a Ucrainei si actiunile agresive ale Kremlinului. Campania
vizeaza un public potential obosit de tensiunile geopolitice, oferindu-i o solutie simplista la un
conflict complex, reconcilierea cu agresorul.

Campania din Italia, de anul trecut, cu mesajul La Russia non é nostra nemica, a utilizat o grafica
similara cu cea din Romania, reprezentand o strangere de mana intre steagurile rus si italian. Un
element distinctiv al acestei campanii a fost adaptarea narativa, adaugdnd un mesaj
subversiv: Basta soldi per le armi a Ucraina e Israele. Vogliamo la pace e ripudiamo la guerra
(articolo 11 della Costituzione) (Gata cu banii pentru arme in Ucraina si Israel! Vrem pace si
respingem rdzboiul). Aceasta insertie denotd o tehnicd de manipulare sofisticatd, care
exploateaza un sentimentul pacifist si critica cheltuielile militare. Mesajul prorus este incorporat
intr-un discurs care rezoneaza cu publicul italian, transformand propaganda polarizanta intr-o



expresie a pdcii si suveranitdtii nationale. Afisele au aparut Tn peste 20 de orase italiene, de la
Roma si Modena la Parma si Verona, demonstrand o coordonare extinsa.
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Franta

Spre deosebire de cazul Romaniei, reactia politica in Italia a fost rapida si publica. Campania a
generat interpelari parlamentare, precum si o interpelare directa a Comisiei Europene in care s-a
solicitat sa se investigheze daca aceste campanii indica o lipsa de conformitate a Italiei cu
sanctiunile UE impotriva Moscovei.

Campania din Franta, cu mesajul similar, La Russie n’est pas mon ennemi, a fost identificata ca
fiind condusa de ONG-ul pro-rus SOSDONBASS. Misiunea declarata a asociatiei se aliniaza perfect
cu narativele mincinoase ale Kremlinului, incluzand apeluri la ajutor umanitar pentru populatiile
din Donbas, denuntarea bombardamentelor impotriva civililor din 2014 si cereri pentru oprirea
livrarilor de arme catre Ucraina. Aceste mesaje sunt calculate pentru a exploata simpatia publica,
subminand sprijinul pentru Ucraina si punand sub semnul intrebarii politicile de securitate ale
Frantei si ale Europei.
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Campaniile de propaganda fizica, precum cele de mai sus, nu sunt operatiuni izolate, ci reprezinta
componenta offline a unor retele mult mai vaste si sofisticate de dezinformare digitala. Exista o
corelatie clara intre dezinformarea digitala si manifestarile fizice. Dezinformarea online, in special
cea raspandita de guverne si actori politici, este asociata cu o crestere a protestelor fizice si a altor
actiuni de propaganda in spatiul public, precum afisarea de fluturasi, bannere, autocolante si
graffiti. Retelele de dezinformare online si offline nu au ca scop doar distribuirea de informatii, ci
si coagularea unor grupuri de idioti utili sau de indivizi platiti care executa, in spatiul fizic, actiuni
de propaganda.

Campaniile cu mesajul Rusia nu este dusmanul meu sunt manifestari ale unei strategii complexe
de razboi hibrid, orchestrata la nivel statal. Scopul acestor campanii nu este de a converti publicul
la ideologia prorusa, ci de a eroda increderea in institutiile democratice, de a polariza societatea
si de a slabi coeziunea aliantelor strategice. Mesajele care par pacifiste sau suveraniste sunt, in
realitate, componente ale unei operatiuni de subminare a statului de drept si a ordinii
internationale bazate pe reguli.



